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réactif du sel demande un délai de latence, accéléré par la reprise de la 
circulation sur la chaussée, et l’augmentation de la température de l’air.
D’une manière générale, trois heures seulement sont nécessaires pour 
déneiger les axes principaux : circuits de circulation des bus (les quatre 
grandes lignes 1, 3, 9 et Pictavienne), et les grands axes de circulation 
automobile (pénétration vers les parkings du centre-ville, rocade et 
boulevards). Ensuite sont traités les axes secondaires. Ceux dont l’accès est 
difficile sont traités manuellement (pentes, orientation nord, intersections, 
écoles, centres commerciaux, secteur piétonnier) par les agents des services 
municipaux, soit 80 à 100 personnes mobilisées. 

Que deviennent 
les chiens perdus ? 
J’ai appelé il y a quelques temps 
la Mairie afin de signaler un chien 
qui errait dans les rues de Poi-
tiers. J’aimerais savoir comment 
la Mairie intervient et ce qu’est 
devenu ce chien. 

Lorsqu’un animal est signalé errant 
dans les rues, chaque  commune 
doit organiser sa capture par les 
équipes communales ou une société 
prestataire. Une fois recueilli, l’animal est amené au SPA 
(Secours et protection des animaux) à qui la Communauté 
d’agglomération de Poitiers  a confié la mission de fourrière 
intercommunale. L’association héberge, nourrit, soigne l’animal 
le cas échéant et recherche le propriétaire. A charge ensuite à ce dernier 
de venir rechercher son animal avec les preuves justifiant de sa qualité de 
propriétaire. Il lui en coûtera une participation financière pour sa capture 
sur le domaine public, demandée par la commune, et le paiement des frais 
engagés par le SPA.
Avant de penser à la fourrière, on ne saurait que trop conseiller aux propriétaires 
de chiens de toujours les tenir en laisse et de veiller à ce qu’ils ne puissent 
pas se sauver de leur domicile. Les propriétaires de chats doivent, quant à 
eux, procéder à leur identification et limiter leur territoire de divagation afin 
d’éviter toute mise en fourrière.

t Marketingscan

Les caddies des Poitevins 
à la loupe
Après Angers et le Mans, Marketingscan a choisi de 
s’installer à Poitiers pour tester des produits de grande 
consommation. Cet institut d’études de marché fera appel  
à 3 000 consommateurs poitevins pour ses enquêtes. 
Les fabricants des produits de la grande distribution rivalisent d’imagination 
pour nous inciter à consommer : nouveaux parfums, emballages attrayants, 
publicités chocs… Mais sommes-nous sensibles à ces nouveautés ? Et, 
influencent-elles nos choix ? En faisant de Poitiers sa troisième ville test 
après Angers et le Mans, c’est ce que cherche à savoir Marketingscan pour 
les fabricants industriels. 
Créé en 1994, cet institut d’études de marché, filiale de Médiamétrie, 
leader de la mesure d’audience en France, et de GFK AG, second groupe 
européen d’études de marché, est spécialisé dans le marché-test. « Il s’agit 
de tests grandeur nature », explique Mathieu Jolly, directeur marketing de 
Marketingscan. « Ils permettent aux industriels d’évaluer l’avenir de leurs 
produits en les proposant en amont aux consommateurs dans les rayons de 
l’ensemble des grandes surfaces de la zone testée. Selon l’accueil qui leur 
est réservé, les produits seront ou non distribués en France et en Europe. »

Pour évaluer les attentes des consommateurs, Marketingscan fait appel 
à un panel. « Pour le marché-test de Poitiers, nous venons de débuter le 
recrutement par l’envoi d’un courrier à 21 000 foyers poitevins. L’objectif 
est d’en retenir 3 000 qui seront représentatifs de la population française. » 
Chaque panéliste sera muni d’une carte magnétique qu’il devra faire valider 
à chaque passage en caisse. « Les panélistes ne connaîtront pas les produits 
testés. Ils feront leurs courses normalement. » Le contenu du chariot sera 
ensuite analysé par l’institut. En contrepartie, les consommateurs du panel 
seront remerciés par des petits cadeaux type bons d’achat, places de 
cinéma…
A la question « Pourquoi Poitiers ? », Mathieu Jolly assure que « la 
représentativité naturelle de sa population par rapport à la population 
nationale et la présence sur son territoire des principales enseignes 
d’hyper et supermarchés » ont beaucoup compté. Pour mener à bien ses 
études, Marketingscan installera un bureau à Poitiers et devrait recruter 
7 personnes. L’institut souhaite mener chaque année 4 à 5 tests de produits.

Ph. Q.
Vous souhaitez devenir panéliste, contactez Marketingscan :
0811 465 724 - www.lepanel.com
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Recevez-vous
Poitiers Magazine ?
Poitiers Magazine est distribué 
dans toutes les boîtes aux lettres 
de Poitiers les premiers lundi, 
mardi et mercredi de chaque 
mois. Si vous ne le recevez pas, 
ou de façon irrégulière, 
contactez le service 
communication : 

Tél. : 05 49 52 35 90 
communication@mairie-poitiers.fr
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Marketingscan a choisi Poitiers comme troisième ville test.


